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RESUMEN

El mas impactante medio de comunicacion de la Gltima mitad de siglo, inicia su aparicion de
manera experimental en el afio 1959, con una serie de emisiones organizadas por el Diario El
Tribuno y con el aporte técnico de Tonsa S.A., una empresa tucumana que prestaba servicios a
guienes apoyaban el desafio de probar con la nueva técnica. Las emisiones fueron en circuito
cerrado, dirigidas principalmente a centros de venta de electrodomésticos, en cuyas vidrieras
(como ocurriera en las principales ciudades del mundo) las imagenes se sucedian extrafias ante
los ojos de los curiosos. La primera organizacion formal que ingresa la documentacion
pertinente ante las autoridades juridicas, es CORTESA S.A., luego licenciataria de Canal 11, en
los inicios de la década del 60. Pero es SONOVISION S.A. la primera en iniciar transmisiones
oficiales por cable en 1964. Canal 11, el primer canal abierto habilitd sus emisiones en abril de
1966.

Paulatinamente los hogares comenzaban a albergar los aparatos receptores, primero en blanco
y negro, y en los albores de los 80, las transmisiones y recepciones en color se afianzaban
en todo el territorio. Ese nuevo marco habilitaba la irrupcion de la segunda generacion del cable,
en convergencia con el satélite y la tecnologia digital, derivando en el fendmeno de la
multicanalidad.

El entramado empresarial, tanto de emision como de generacion de contenidos es interpretado
desde los aportes de la economia politica de la informacién y del estudio de las rutinas de
produccion, surgidas a partir del cada vez mayor protagonismo que va teniendo el sistema de
medios de comunicacién, entendido como un complejo empresarial, de produccién simbdlica,
de generacién de corrientes de sentido y propulsor de un consumo masivo, tanto de tecnologias
domésticas como de otros instrumentos y productos sustentados en nuevas necesidades de
consumo Yy justificados por ideales de progreso, bienestar y nuevos o6rdenes de vida e
interrelacion

ABSTRACT






